Аннотация к дисциплине
 «Правовое регулирование в рекламе и связях с общественностью» (В.3.03) 

Цель и задачи дисциплины:

Цель – обучение студентов основам правового регулирования рекламной деятельности в российской Федерации, зарубежного и международно-правового законодательства в области рекламы, формирование теоретических и практических навыков в области договорного регулирования рекламной деятельности, правового регулирования интеллектуальной собственности, используемой в рекламе, правового положения субъектов рекламной деятельности, юридической ответственности участников правоотношений в области рекламы, государственного контроля в области рекламы.

Задачи дисциплины:

· ознакомление с важнейшими принципами правового регулирования рекламы и связей с общественностью;

· раскрытие сущности и содержания правового обеспечения рекламной деятельности и связей с общественностью  в Российской Федерации;

· рассмотрение роли саморегулируемых организаций в области рекламы и связей с общественностью;

· развитие навыков применения законодательства, хозяйственной, судебной и административной практики в области рекламной деятельности и связей с общественностью.

Краткое содержание дисциплины: Предмет и принципы правового регулирования рекламы, источники правового регулирования рекламы, понятие рекламной деятельности, правовое регулирование способов распространения рекламы, реклама отдельных видов товаров, понятие рекламной деятельности, правовое регулирование способов распространения рекламы, интеллектуальная собственность в рекламе, система договоров в рекламной деятельности, государственный контроль и саморегулирование в рекламной деятельности, юридическая ответственность за правонарушения в области рекламы

