Аннотация к дисциплине 
«Немедийные коммуникации» (ДВ.3.03.01) 

Цель и задачи дисциплины: 

Цель – научить студентов теоретическому осмыслению и навыкам профессиональной работы в области современных немедийных коммуникаций как науки, отрасли бизнеса и средства политики:

1. формирование у студентов знаний о различных аспектах деятельности в области немедийных коммуникаций;
2. обеспечение знаниями и необходимыми навыками по применению инструментов немедийных коммуникаций в плане более эффективного воздействия на массовую аудиторию;

3. а также приобретение навыков применения интеграции различных техник и приемов продвижения в единую маркетинговую коммуникативную стратегию предприятия.

Краткое содержание дисциплины:  Директ-маркетинг. Личные продажи. Стимулирование сбыта. Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продаж. Неформальные вербальные маркетинговые коммуникации. Бренд. Брендинг. Трейд-маркетинг. Мерчандайзинг. Грифт-маркетинг. Event - маркетинг. Спонсоринг. Личные продажи. Партизанский маркетинг. POS материалы – возможности немедийной рекламы на местах продаж. Мобильный маркетинг в немедийных коммуникациях. Corporate events. Телемаркетинг (телефонный маркетинг).

