Аннотация к дисциплине 
«Копирайтинг в рекламе и связях с общественностью» (В.3.02) 

Цель и задачи дисциплины:

Цель – формирование у студентов базового комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки творческой концепции рекламного продукта, содержания рекламных сообщений и его вербального художественно-творческого воплощения, а также экспертной оценки рекламного продукта.
Задачи дисциплины:

· сформировать у студентов знания и базовые навыки, касающиеся разработки концепций рекламного обращения, на основе которых создаются рекламные сообщения;

· сформировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламных сообщений в целом и его вербальных составных частей (заголовков, подзаголовков, слоганов, эхо-фраз, основного рекламного текста и др.);

· сообщить об инвентаре средств коммуникативного воздействия, используемых в рекламе, и привить первичные навыки использования этих средств при создании рекламного продукта;

· снабдить студентов методиками для тестирования и экспертной оценки рекламного продукта с точки зрения его эффективности, а также с точки зрения его соответствия нормативным документам (законам и этическим кодексам).

Краткое содержание дисциплины: Предмет копирайтинга, рекламный материал в печати, на радио и телевидении, особенности рекламных текстов, языковые особенности рекламного стиля и принципы создания рекламных текстов, элементы психологического воздействия рекламных текстов, работа с брифом, принципы создания слоганов, основные принципы нейминга.

