Аннотация к дисциплине
 «Бренд-менеджмент» (ДВ.3.05.01) 

Цель и задачи дисциплины: 

Цель – ознакомить студентов с современными подходами к управлению идентичностью брендов, брендовым портфелем; сформировать навыки использования коммуникационных средств и коммуникативных приемов в продвижении бренда.

Задачи:

· актуализация и систематизация знаний об особенностях управления выходом из кризиса;

· актуализация и систематизация знаний об особенностях управления имиджем и репутацией в организации;

· грамотное выстраивание коммуникации с ключевыми внутренними и внешними репутационными аудиториями;

· обеспечение сопровождения стратегии управления, продвижения или корректировки имиджа и репутации.

Краткое содержание дисциплины:
1. Сущность, функции и классификации брендов. 
2. Правовая охрана брендов. 
3. Марочный капитал и его активы. 
4. Модели создания брендов. 
5. Управление брендингом: планирование, организация и оценка эффективности. 
6. Использование интегрированных маркетинговых коммуникаций для продвижения бренда. 
7. Архитектура бренда и оптимизация марочного портфеля. 
8. Бренд стратегии компании. Развитие бренда во времени.

