Аннотация к дисциплине 
«Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью» (В.2.01) 

Цель и задачи дисциплины:

Цель – формирование у студентов целостного представления об информационных технологиях и их роли в развитии общества; понимания возможностей современных технических и программных средств информационных систем; понимания целей и механизмов использования компьютерных и информационных систем и технологий в рекламной деятельности и связях с общественностью.

Задачи:

· формирование  знаний  об  особенностях  информационных  технологий  в рекламной деятельности и связях с общественностью, их классификации;

· формирование знаний об основных направлениях развития информационного обеспечения рекламной деятельности и связей с общественностью;

· формирование знаний об использовании информационных технологий в исследованиях, планировании и оценке эффективности деятельности в области связей с общественностью и рекламе.

· формирование знаний об  автоматизации процесса обработки данных; 

· развитие умений использования сетевых ресурсов в крупных коммуникационных проектах; 

· формирование   знаний   и практических навыков о   теоретических   основах   рекламной   работы   в глобальной сети.

Краткое содержание дисциплины: Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью, информационная база исследований в рекламе и связях с общественностью, АСОД, их возможности при решении задач рекламы, архитектура баз данных, структура и назначение программного обеспечения, пакет прикладных программ, использование ресурсов Интернет в рекламе и связях с общественностью.

