ДИСЦИПЛИНА «МАРКЕТИНГОВЫЕ ФАКТОРЫ РЕЗУЛЬТАТИВНОСТИ БИЗНЕСА»
магистерской программы «Маркетинг», по направлению подготовки 080200 «Менеджмент»
1. Место дисциплины в структуре ООП

Дисциплина «Маркетинговые факторы результативности бизнеса» ДВ.2.01.01 относится к дисциплинам по выбору профессионального цикла основной образовательной программы.
Изучение данной дисциплины базируется на знаниях, умениях и навыках, полученных при изучении дисциплин «Маркетинг»,  «Бухгалтерский управленческий учет» (в ходе освоения программы бакалавриата) и «Управленческая экономика».
Студент должен к началу изучения дисциплины

знать: содержание дисциплин базовой части цикла;

уметь: использовать знания при оценке современных социально-экономических процессов;

владеть: навыками обоснования тенденций развития общества 

Дисциплина «Маркетинговые факторы результативности бизнеса» является основой для изучения дисциплины «маркетинговый и управленческий консалтинг».
2. Цель изучения дисциплины

Цель дисциплины «Маркетинговые факторы результативности бизнеса» –  развитие теоретических и прикладных знаний магистрантов в области принятия управленческих решений.  Формирование у магистрантов знаний и навыков методики управленческого учета хозяйственной деятельности предприятия, оценки учетной информации объекта управления и выявления проблемной ситуации, для принятия обоснованных управленческих решений, как в текущей деятельности, так и на перспективу.

3. Структура дисциплины
Основные темы дисциплины:
· Факторы результативности бизнеса;
· Финансовое планирование (бюджетирование);

· Методы и инструментарий операционного анализа;

· Принятие управленческих решений по вопросам ценообразования;
· Принятие управленческих решений в условиях риска и неопределенности

4. Требования к результатам освоения дисциплины


Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

1. Умение использовать современные методы управления корпоративными финансами для решения стратегических задач (ПК-3)

2. Способность разрабатывать варианты управленческих решений и обосновывать их выбор на основе критериев социально-экономической эффективности (ПК-16)

3. Умение рационально использовать информацию, полученную в системе управленческого учета для принятия управленческих решений (ПК-23)

4. Умение оперативно реагировать на изменение условий и факторов, влияющих на формирование издержек производства и себестоимости продукции (ПК-33)

5. Владение навыками анализа безубыточности производства (ПК-34)
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: 
· классификацию затрат и ее использование в управленческом учете;
· виды себестоимости;

· знать технологию составления калькуляции себестоимости для различных типов производственных процессов;
· сущность финансового планирования, виды бюджетов и порядок их составления;
· методы и инструменты операционного анализа; 
· способы ценообразования.

уметь: 
· калькулировать себестоимость продукции;
· проводить операционный  анализ;
· разрабатывать бюджет компании;

· рассчитывать себестоимость разными способами и методами;

· обосновывать выбор варианта управленческого решения.
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