ДИСЦИПЛИНА «КОРПОРАТИВНЫЕ ФИНАНСЫ»
магистерской программы «Маркетинг», по направлению подготовки

080200 «Менеджмент»
1. Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Корпоративные финансы» Б.2.04 включена в базовую часть профессионального цикла основной образовательной программы.
Изучение данной дисциплины базируется на знаниях, умениях и навыках, полученных при изучении дисциплин «Методы исследований в менеджменте», «Управленческая экономика», «Маркетинговые факторы результативности бизнеса». 
Дисциплина «Корпоративные финансы» является основой для изучения таких  дисциплин, как «Маркетинговый и управленческий консалтинг» и «Современный стратегический анализ».
2. Цель изучения дисциплины

Цель дисциплины «Корпоративные финансы» – формирование системы знаний, умений и навыков, необходимых для рационального управления финансовыми ресурсами корпораций, в том числе – при продвижении своих товаров и продукции на рынке.
3. Структура дисциплины
Основные темы дисциплины:
- финансы корпораций: основы организации и содержание их финансовой среды;
- математические основы финансово-экономических расчетов при принятии кредитных решений;
- основной капитал корпораций;
- оборотный капитал корпораций;
- затраты на производство и реализацию продукции корпорации и их финансирование;
- формирование и распределение доходов корпораций;
- собственный капитал корпораций;
- заемные источники финансирования корпорации;
- стоимость и структура капитала корпорации;
- финансовое планирование в корпорации;
- оценка финансового состояния и пути достижения финансовой устойчивости корпорации;
- финансовая несостоятельность корпорации.

4. Требования к результатам освоения дисциплины

В результате изучения дисциплины «Корпоративные финансы» происходит формирование следующих профессиональных компетенций:

- способности разрабатывать корпоративную стратегию (ПК-2);

- умения использовать современные методы управления корпоративными - финансами для решения стратегических задач (ПК-3);

- способности использовать количественные и качественные методы для проведения научных исследований и управления бизнес-процессами (ПК-5).
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