ЛОГИСТИЧЕСКИЕ СИСТЕМЫ В МАРКЕТИНГЕ
1. Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Логистические системы в маркетинге» относится к дисциплинам по выбору профессионального цикла (ДВ.2.03.01)

Для освоения данной дисциплины студент должен владеть следующими знаниями, умениями и компетенциями:

· способностью самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения (ОК-3);

· способностью принимать организационно-управленческие решения и оценивать их последствия (ОК-4);
· способностью разрабатывать корпоративную стратегию (ПК-2);

Компетенции, закрепленные и приобретенные в рамках изучения дисциплины, необходимы для подготовки выпускной квалификационной работы.

2. Цели и задачи дисциплины: 
Цель дисциплины – дать будущим магистрам теоретические знания и сформировать практические навыки использования инструментов планирования современной логистической службы предприятия.

Задачи дисциплины:

· приобретение систематических знаний в области организации и планирования деятельности службы логистики на предприятии;

· изучить методы логистического менеджмента при управлении цепочками поставок;

· изучить влияние логистики на эффективность маркетинговой деятельности;

· сформировать навыки исследования бизнес-процессов в цепях поставок, а также проектирования систем логистики в распределении.
3. Структура дисциплины

	№ раздела дисциплины
	Наименование раздела

	1 
	Роль логистики в экономике и в организации

	2 
	Управление цепочками поставок

	3 
	Системы обработки заказов и обслуживания потребителей

	4 
	Функциональные стратегии логистики

	5 
	Организационное обеспечение эффективной логистики

	6 
	Стратегическое планирование логистики


4. Требования к результатам освоения дисциплины:
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

· способность использовать количественные и качественные методы для проведения научных исследований и управления бизнес-процессами (ПК-5);

· владение методами стратегического анализа (ПК-7);

· способность готовить аналитические материалы для управления бизнес-процессами и оценки их эффективности (ПК-8);

· владение инструментами совершенствования логистики;
· приобретение навыков корпоративного планирования.
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